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Polacy spedzili to lato na wakacjach i... na wyprzedazach w centrach handlowych. Ulubionym dniem na zakupowe
szalenstwo okazata sie niedziela. Chetniej zakupy z minusem robity kobiety — az 67 proc. ankietowanych pan.
Tylko 33 proc. pandéw nie przeszto obojetnie obok przekreslonej na czerwono ceny.

Polacy zaszaleli na wyprzedazach

95% klientéw odwiedzajacych centra handlowe wzigto w tym roku udziat w letnich wyprzedazach — wynika z
sondazu przeprowadzonego przez Silesia City Center w Katowicach. Srednio na zakupy z ,rabacikiem” wydalismy
250 zt ekstra z domowego budzetu, ale az 13 proc. kupujacych wydato wiecej niz 500 zt. Najchetniej kupowalismy
buty — zrobito tak 43 proc. oséb. Najmniej popularny na wyprzedazy byt sprzet AGD — tylko 4 proc. Polacy tez
rzadko robig zakupy zaraz po pojawieniu sie przecen. Ponad 40% czeka az w reklamach pojawi sie magiczne -50 i
-70 proc.

Wyprzedaz ulubiona pora roku Polakow?

Wakacyjne eskapady nie zmusity Polakéw do zaci$niecia pasa. Na magiczne ,minus” przed cena, wcigz kazdego
lata czeka az 95 proc. 0sob — wynika z danych Silesia City Center najwiekszego centrum handlowego na Slgsku i
w Zagtebiu, ktore zapytato swoich klientéw o tegoroczne wyprzedaze. Co ciekawe, tylko 27 proc. ankietowanych
robi zakupy w momencie pojawienia sie pierwszych przecen, reszta czeka na gtebsze wyprzedaze.

- Polacy nauczyli sie juz robi¢ zakupy na wyprzedazach. Obserwujg sklepy i centra handlowe, przygotowujg sie do
obnizek, upatrujgc sobie rzeczy i czekajac na ich przecene. Wielu klientow wie, ze lipiec i sierpien to okres letnich
wyprzedazy, a styczen — zimowych. Pod tym wzgledem zachowujemy sie juz tak samo jak klienci centrow
handlowych w USA, Francji czy Hiszpanii — méwi Marta Drzewiecka Dyrektor ds. Marketingu Silesia City Center w
Katowicach.

I dodaje: - Ostatnie lata przyniosty takze klienta lepiej wyedukowanego, ktéry wyczekuje kolejnych obnizek,
rozumie mechanizmy, ktérymi kierujg sie sklepy, potrafi polowac na przeceny, zna takze zasady rzadzace sie
wyprzedazami. Jest takze $wiadomy swoich praw jako konsument — méwi.

Buty, spodnie, dodatki — to kupowaliSmy w tym roku

Nic w tym dziwnego, zwazywszy na to, co kupujemy na wyprzedazach. 33 proc. z nas kupuje przecenione
ubrania, a az 43% buty. Po kosmetyki siegneto w tym roku tylko 15 proc. odwiedzajgcych w tym czasie centrum
handlowe — czytamy w statystykach Silesia City Center. — Na wyprzedazach kupujemy rzeczy, na ktére w
normalnej cenie nas czesto nie sta¢. Stad tez popularno$¢ markowych ubran i butéw, ale takze kosmetykdw,
zwtaszcza perfum. Nie oznacza to jednak, ze kupujemy w ciemno. Konsument przy zakupie coraz czesciej pyta
przy kasie o0 mozliwos¢ zwrotu towaru lub ewentualnej wymiany — méwi Marta Drzewiecka.

W czasie wyprzedazy najchetniej zakupy z minusem robiliSmy w weekendy i... poniedziatki. Najpopularniejszym
kierunkiem byty sklepy sieciowe zwlaszcza takich marek jak Zara, Cropp Town i Reserved, ktére w tym roku
oferowaty ceny nawet o 70 proc. nizsze. Te trzy sklepy najczesciej wybierali klienci Silesia City Center w okresie
letnich okazji.



SILESIA

CITY CENTER

Informacja prasowa: 18-08-2010
KONTAKT DLA MEDIOW

Tomasz PIETRZAK

Biuro Prasowe Silesia City Center
tel. 509 106 256

e-mail: tomasz.pietrzak@guarcom.pl

Pytanie o portfel

Ile wiec Polacy wydali w tym roku na letnie wyprzedaze? Przecietnie na zakupowe szalenstwo przeznaczono 250
zt. Najwiecej, bo az 35 proc. zadeklarowato, ze na zakupy na letnie wyprzedazy przeznaczyto 300 zt. Ponizej 100
zt wydato 16 proc.

- Na wyprzedazach wydajemy coraz wiecej, dajemy sie porwac ofercie sklepéw. Jednoczesnie rosnie inteligencja
zakupowa Polakéw. Sprawdzamy poprzednig cene, poréwnujemy, pytamy sprzedawce. I chociaz w tym wszystkim
jest szalenstwo zakupowe, jesteSmy coraz rozwazniejsi w tym ile z naszego portfela trafia na wyprzedazowe
zakupy — méwi Marta Drzewiecka.

Badania sondazowe przeprowadzono na terenie Silesia City Center w Katowicach w dn. 13-16 sierpnia 2010, na
prébie 100 os6b.

Silesia City Center to najwieksze na Gornym Slasku i w Zagtebiu centrum handlowo-rozrywkowe, nr 1 wsrdd
galerii handlowych w regionie. Na powierzchni 66 tys. m kw. znajduja sie sklepy tak prestizowych i unikalnych
marek jak Armani Jeans, VIV Versace, Max Mara, Zara, czy Royal Collection. Silesia City Center to miejsce
doskonale skomunikowane z cata Aglomeracja Slaska. Oferta SCC to 250 sklepdw, punktéw ustugowo-
handlowych, kawiarni i restauracji. Silesia wyrdznia sie takze architekturg. Caty kompleks potozony jest na
terenach zrewitalizowanych po dawnej kopalni ,Gottwald”. Silesia to miejsce niezwyktych i unikalnych wydarzen,
koncertow, pokazéw mody z udziatem gwiazd i znanych marek. W centrum znajduje sie takze najwieksza w
regionie strefa rozrywki z kinem Cinema City, klubem Fun City, parkiem zabaw dla dzieci Jupi Park oraz
restauracjami Sicilia i Bierhalle. W 2009 roku centrum zastyneto pierwszym w Polsce $lubem w galerii handlowej.
W tym samym roku w rankingu Newsweeka Silesia zajeta drugie miejsce na liscie najlepszych centrow
handlowych w Polsce. Rocznie centrum odwiedza ponad 13 milionéw klientéw z catej Polski.

Oficjalna strona Silesia City Center: www.silesiacitycenter.com.pl
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